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Amorim ‘refresca’ Blue&Green

A AMORIM Turismo preten-
de consolidar a sua marca
Blue&Green, que passara a
servir de umbrella a todos os
projectos no segmento dos re-
sorts de luxo.

A empresa liderada por Jor-
ge Armindo ja usava esta desi-
gnacao no The Lake Resort,
em Vilamoura. Mas, depois da

separacao do grupo Accor, vai
introduzir a marca no Vilalara
Thalassa Resort, também no
Algarve, recentemente adqui-
rido por 25 mithoes de euros.
Alias, a empresa vai mesmo
investir mais seis milhoes de
euros para adequar o Vilalara
a sua nova imagem. O proces-
80, que levara ao encerramen-

to da unidade durante o més
de Janeiro, devera estar con-
cluido em Marc¢o.

A uniformizacao da identida-
de e do visual da Blue&Green,
desenvolvida pela consultora
Mybrand, visa reflectir o novo
posicionamento estratégico da
Amorim Turismo. E pretende
transmitir valores de vanguar-
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da, diferenciacdo e inovacgao,
com inspiracao na natureza.

No entanto, a marca nao de-
vera surgir associada ao
nome do hotel incluido no pro-
jecto que a empresa esta a de-
senvolver em Tréia, e que en-
globa ainda um casino, um
recinto de espectaculos e um
centro de conferéncias.
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